ESPECIAL FRANQUIAS: 0S SEGREDOS DOS EMPREENDEDORES BILIONARIOS
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Conheca o estilo Felipao delideranca
d frente da Selecdo Brasileira e saiba
quais Sao suas principais virtudes
(e defeitos) na visao de empresarios
e executivos vencedores como Abilio
Diniz, Jodo Castro Neves e Paulo

# Kakinoff, entre outros
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: “NAO HA EQUIPES FRACAS, APENAS LIDERES FRACOS”

Um dos mantras do técnico, leitor do guru da gestdao James C. Hunter



derum cliente da sua empresa de marke-
ting direto, em Londrina, no interior do
Parana, fez com que o ent@o consultor de
marketing Rafael Grizzo criasse,em 2007,
sem ter nenhum conhecimento sobre o
mundo digital, a SeuEvento, um portal
que retine informagdes sobre fornecedo-
res para produtos e servigos como bufés,
chacaras, vestidos de noiva, vestidos de
festa, convites de casamento, decoracio,
bufésinfantis e hotéis, en-
treoutros.“Precisavafazer
umgrande evento paraum
cliente e tive muitadificul-
dade em encontrar forne-
cedores”, dizGrizzo. “Per-
cebi que havia um grande
negécio a ser criado.” A
expansioviafranquiasco-
meg¢ouem 2009, estratégia
adotadaparadaragilidade
aocrescimentodonegdcio.
Atualmente, sao 27 fran-
queados espalhados por
todas as regides do Brasil.
AexpectativadeGrizzo
éfecharoanocomS0fran-
quias em funcionamento.
O investimento em uma
unidade da SeuEvento

ASFRANQUIAS PELA INTERNET
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pode variarde R$ 16 mil
aR$ 40 mil, dependen-
do da cidade em que es-
tiver baseada, com re-
torno prometido entre
6 ¢ 15 meses. “A grande
vantagem € que o custo
operacional é muitobai-
x0”, diz Grizzo. “Nio ha
estoquee éprecisoape-
nasumaouduaspessoas
paraoperar.” Nocasoda
Guia-se, franquiavirtu-
al de marketing digital,
ndio é preciso nem mes-
mo ter um programa-
dor, pois a franqueado-
raoferece todooservi¢o
de apoio. Emboratenha

SEGMENTOS COMO MARKETING
DIGITAL, TECNOLOGIA,
TELECOMUNICACOESE
CONSULTORIA. EM 2013,

AS VENDAS ONLINE FORAM DE
RS 28,8 BILHOES

nascido, em 1997, para
ser um guia virtual de
cidades interioranas,
em Indaiatuba (SP), a
Guia-seacabousetrans-
formando em umarede
de franquias de marke-
ting digital, com mais
de 100 unidades em
atividade no Pais. “Pro-
Curo por parceiros que
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“A grande

enxerguem vantagem é que o

o potencial custo operacional

desse ne- ¢é muito baixo”
gbcio e que
pretendam
crescer co-

migo”,dizJosé Rubensde Oliva Rodrigues,
um dos fundadores e CEO da Guia-se. A
empresaoferece treinamento presencial e
online, com reciclagem uma vez por ano.
A 2Call,criadaem 2008, éumafran-
quiavirtualespecializadaem marketing
paracelular que desenvolve campanhas
de SMS e de mensagens de voz, sites,
aplicativos e jogos. Segundo Roberto Sa-
retta, fundadorediretor-geralda 2Call,
existem 15 unidades franqueadas e a
expectativa é crescer mais 20 unidades
neste ano. “Apostamos em um sistema
de franchising para ganhar mercado
e abrangéncia nacional”, diz Saretta.
“Essa vantagem competitiva deu base
para a expansio da marca. Na opinido
dele, o principal atrativo de uma fran-
quia virtual é poder inicid-laem home
office ou coworking sem gastar com
infraestrutura e custo fixo. O investi-
mento em uma franquia 2Call varia de
R$ 9,9 mil a R$ 39,9 mil e o prazo de re-
torno, de 6 a 18 meses. H



